« Il cartellone pubblicitario & affascinante
perché nessuno gli sfugge. Senza volerlo te
lo ritrovi accanto all'improvviso e non puoi

fare a meno di guardarlo. »

Niklaus Troxler, 1947,
cartellonista, Willisau/Svizzera
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L'a ffissione.

|'affissione SGA nel cuore delle citta

Con le nostre reti arrivate
nel cuore delle citta svizzere,
nel cuore della gente e

nella mente del consumatore.

Abbiamo collocato i nostri spazi pubblicitari dove maggiore
e la mobilita: nei luoghi pubblici, lungo le grandi vie

di collegamento, nei centri urbani, accanto ai nodi stradali
nevralgici, sulle piazze, nelle zone pedonali. Li abbiamo
distribuiti in modo omogeneo sui territori target in Svizzera
fino a raggiungere il cuore delle citta e le stazioni city
dove piu intenso & il flusso di pendolari.

La presenza capillare nei centri urbani e I'ampia offerta di
servizi ci rendono diversi dalle altre societa di affissione:
proponiamo spazi pubblicitari di grande prestigio in zone
con elevata frequenza di pubblico e li integriamo con
pensiline luminose, cabine telefoniche, piantine delle citta
e altri elementi di arredo urbano.

i nostri strumenti vi aiutano a calcolare il media plan,

ad appurare in tempo reale la disponibilita delle reti
d'affissione, a visualizzare gli spazi pubblicitari e a verifi-
carne |'efficacia pubblicitaria con SGA Poster Performance
Index PPI®... tutto senza costi aggiuntivi.

NOVITA Valori di performance SPR+

La trasparenza ¢ il nostro credo. Cio vale sia per la rete
d'affissione nel suo insieme che per il singolo punto daffis-
sione — sulla base dei valori di contatto SPR+ rilevati

con metodo scientifico e dei CPM" in linea con il mercato.
Vi offriamo una gamma di soluzioni commisurate alla vostra
strategia pubblicitaria. Non importa se il vostro obiettivo

& ottenere un reach elevato e agire su larga scala oppure
esercitare una forte pressione pubblicitaria e operare in pro-
fondita in determinate citta. Qualunque sia la vostra scelta,
vi mettiamo a disposizione i moduli appropriati a generare
il maggior beneficio per voi.

Benvenuti.

" CPM = costo per mille:
costo per 1000 contatti
con una rete d'affissione
in un territorio target
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Il medium per una societa mobile

Il manifesto pubblicitario &

lo strumento piu adatto a
diffondere il messaggio tra la
gente in continuo movimento.

Su nove persone residenti in Svizzera, ben otto si trovano
ogni giorno out of home. Ciascuno di noi percorre in media
37 chilometri per una durata di quasi 88 minuti al giorno
per recarsi a lavorare, a studiare, a far acquisti o semplice-
mente a trascorrere il tempo libero. Quasi la meta di questo
tempo ricade sul traffico lento (a piedi, in bici).' A guada-
gnarne & |'affissione, perché & il pili importante veicolo
pubblicitario out of home. Facile da pianificare, semplice da
verificare.

! Fonte: Ufficio federale di
statistica, microcensimento
2005 sul comportamento
nel traffico, pubblicato
maggio 2007,
www.statistica.admin.ch




La nostra filosofia mediatica

Vi forniamo performance pubbli-
citaria sotto forma di reti o
campagne d'affissione modulate
individualmente. In altre parole:
potete scegliere di essere
presenti ovunque, con una distri-
buzione geografica omogenea

sul territorio target — e prenotare
singoli spazi quando piu ne

avete bisogno.

mentali per garantire un'elevata efficacia pubblicitaria: il
ricordo medio di una campagna d'affissione con reti SGA
e del 51%.?

Reti SGA - interazione perfetta

Le nostre reti si compongono di spazi d'affissione posi-
zionati nei luoghi piu diversi: nel centro storico, vicino ai
nodi stradali nevralgici, lungo le strade su cui frequenti
sono le code di automobili, nelle stazioni City, nelle
piazze e nelle zone pedonali, lungo le arterie principali
fino a raggiungere le periferie residenziali. La complemen-

Mezzo di massa di grande impatto

Ai cartelloni stradali non si sfugge. Vi siamo esposti di
continuo, anche contro la nostra volonta, inesorabilmente,
finché non catturano la nostra attenzione. Se il messaggio
e troppo complesso, il «veicolo per eccellenza della mo-
bilita» aiuta a spiegarne i contenuti e a rafforzare le altre
campagne con I'elevata frequenza di contatti.’

Territori target definiti con precisione
Definire e strutturare con accortezza i territori & un impe-

tarieta dei punti d'affissione genera la massima efficacia
e concorre al successo della campagna pubblicitaria.
Sulla base di quanto rilevato con metodi scientifici e con
I'ausilio degli strumenti di pianificazione SPR+ Expert e
SGAVis®, i nostri product manager allestiscono le reti
come da voi richiesto, secondo le caratteristiche dei punti
d'affissione3 e i territori target — a livello nazionale,
regionale o locale.

Prenotazione trasparente degli indirizzi

Economica dell’Universita
| di Zurigo. DVD con ricerca:
canto» acquista notorieta
nazionale. Come rilevato

ricordava «Angie Becker».

«La Svizzera elegge una
nuova capitale»: nel 2007
la campagna crossmedia
di Affichage ha fornito un
esempio brillante di come
eBoard, telefonia mobile
e internet possano intera-
gire in complementarieta
all'affissione impiegata
come strumento di base
altamente performante.

I risultati della campagna
sono stati discussi in una
tesi di laurea presentata
alla Facolta di Psicologia
www.sga.ch/pubblicazioni
Vi ricordate? - Dopo una
campagna d’affissione di
due settimane, nell’estate
1999 una sconosciuta
«ragazza della porta ac-
da un’indagine su un cam-
pione rappresentativo, il
73% della popolazione
Relazione: www.sga.ch/
pubblicazioni

rativo assoluto per noi. Operiamo sulla base delle regioni Gli spazi pubblicitari, completi d'indirizzo, sono riservati
in modo vincolante dal momento in cui vi confermiamo
la prenotazione della rete. E vi forniamo le informazioni

utili complete di dettagli: caratteristiche e prezzi del

) o \ 4 REMP in cui le citta costituiscono la pit piccola unita di
WEIZ wihit
nEUE Hauptstady,

Ble 5¢ch

rete prenotabile.
Elne

Gli spazi giusti al posto giusto
Selezioniamo i nuovi spazi d'affissione secondo precise
direttive di qualita. L'approccio globale e I'arredo urbano

punto d'affissione, inizio e durata dellaffissione, condi-
zioni valide per la vostra campagna. Il nostro nuovo
internet tool InterMediaMap vi consente di visualizzare

= i L T R ——— di elevata qualita — pensiline luminose, cabine telefoniche,  tutto cio direttamente sul vostro schermo.

piantine della citta — ci consentono di proporre spazi
pubblicitari che altri non sono in grado di offrire. Collo-
chiamo i vostri manifesti in modo omogeneo e capillare
nel territorio target — in tutte le citta della Svizzera,
fino a raggiungerne il cuore, dove il flusso di pendolari
pulsa con ritmo frenetico.

Aumento della pressione pubblicitaria

Le nostre reti garantiscono un elevato impatto. L'affissione
dei manifesti inizia il mattino presto e si conclude in
giornata nelle citta nucleo e il giorno successivo nelle
agglomerazioni.

Performance: pianificazione e verifica

SPR+ permette di calcolare con precisione quali e quanti
spazi servono per ottenere una data performance. Le
nostre reti d'affissione sono definite in base alla frequenza
di contatto e alla copertura netta, due elementi fonda-

| pregi delle nostre reti d’affissione

Le reti d'affissione SGA garantiscono una
distribuzione omogenea sui territori target
in Svizzera, fino nel cuore delle citta.

Le reti SGA
— generano reach elevati
— massimizzano la frequenza di contatti
— aumentano la notorieta
— offrono una copertura capillare
— evitano |'affollamento di spazi
— sono presenti con continuita
— producono un forte impatto
— riducono il CPM
— fanno risparmiare denaro
— incrementano la frequenza della clientela
— aumentano il fatturato
— supportano le vendite
— consolidano la posizione di mercato
— producono continuita
— rafforzano il brand

2 SGA Poster Performance
Index PPI®, dicembre 2007

® Le caratteristiche del punto
d'affissione sono le qualita
peculiari del singolo spazio
d'affissione: vie urbane,
stazioni, centri commerciali,
autosili.

Sull'efficacia pubblicitaria
affissione/TV si veda tra gli
altri: Das Plakat als TV-
Booster, awk Aussenwerbung
(D, 1999), Doppelt gesehen
halt besser, DSM/DEGESTA
(D, 1992), Adshel Superlites
communicating with people
on the move, More O’Ferrall

6 (GB, 1989) << >>>



Popolari e innovativi * . Biilach

I manifesti pubblicitari
sono simpatici, hanno .
un’elevata visibilita

e non sono invadenti.

Medium di tendenza

Da anni I'out of home — insieme alla TV — ha un tasso

di crescita superiore alla media. La cartellonistica rappre-
senta il 16% della spesa pubblicitaria complessiva e

fa della Svizzera un paese per eccellenza dell"affissione.
La forza trainante di questo fenomeno é la capacita —
innovativa di SGA/Affichage. R — '

= -
Grande formato F24 ﬂ"a

Introdotto nel 2008, il nuovo manifesto F24 permette I ——————

finalmente al grande formato di essere presente in modo -
capillare sul territorio nazionale. Con la sua superficie —
di sette metri quadrati, I'F24 garantisce un efficace mix e —————
se abbinato e integrato con i tradizionali formati orizzon-
tali e verticali. Posizionato in punti prestigiosi, & illumi-
nato frontalmente per mezzo di una nuova tecnologia
LED senza dispersione cromatica e con un effetto analogo
a quello di un manifesto luminoso (novita mondiale). '

SGA Rollingstar Emach T
Dal 2004 sono presenti nelle stazioni RailCity e dal 2006 . e [ "- Flughafen +| —_— -f Il.lrll:l'l E
anche nelle vie urbane e nelle zone pedonali: gli impianti 3

con manifesti luminosi che ruotano a cadenza regolare g i — | I 11 b=y
catturano |'attenzione e conferiscono visibilita maggiore | .I [ . I ]
alla vostra pubblicita rispetto ai supporti statici, grazie = 1
anche al sistema di retroilluminazione molto sofisticato.
Non essendo tagliato, il manifesto puo presentarsi in
tutto il suo splendore. Collocati esclusivamente in punti
molto frequentati nella city, i Rollingstar SGA si rivolgono
al traffico misto urbano: pedoni, ciclisti e traffico moto- -
rizzato che procede lentamente.

—— Dor nouo Audi A,

""-'

-= T — Py 4 s | Dis Zukunft ded Limousina
A -
) = ——T
S5 o3 | IR
s 25502 4
SEE8<sSy ——
E ]
— g—sot:EEg
‘S & — =3
S
o299 PCgg
€ES_ o E =
LeoEN522 -
NgES+wOgd
S8 g5 o8&
2= um%“a‘wg
ESEm8cToTE
20 Eg 0 0TBE
BolBcmaal 8




FANHEOFFLETE M UE
EELLENUE 15
| BURKLIFLAT: AR
| HAGEL
ALSCHCHFLATE [ LN
[ FAGE
BUNMOESGRESE
THEATERPLATL
ARAERGRANER

SCHUTIEKANAR

Y| MAUTNSTRASSE W

——2fad

el | _.“. .,M_._,

' auoizejou

1p ojuswinow opidel |e
d1zeub ey|iqisiA 31016
-Bew — g700z4e3sbul 0y

[—— M

*229 PAWS0) ‘lwnjoid
‘1191016 ‘160j010 dWOD

ossn| Ip njopoud aiez

e L} | -zpIjqqnd 1ad odiweuip o
- I m i od13e)s opioddns awod
ejezzi|in 3 euedljqqnd

euuo|od ajuehaa eysand

T e e *e192ZIAS U] SWOY O INO
r : J.UI_..-...rdll S = o .__ | * I aUOIZBAOUUI 91UDIDI
& M A m 3 LY \ nid e| - plamoLIe}s yos
- = i i | - ——
=
e i s
4 ¥ [
—a : I

L=
e ——




‘o3sinboe,p aiay0d ojea
-9[@ pa Elljlqow 31104 ep
11ezziie)eaed 19biey ang
‘B3 10N} BUBWINDS
auly |1 943140d5B4) B O
11sinboe aiey e ea 1y> 1p
auoizuajje,| ein}ied edju
-awiop e| d oleqes |1 ‘Ijeu

-9} 1uJo1b 19u aiejopuad
od1yjeu} |ns opedwi 91104

un ey IjepeJ}solne |piod

-deJ 19p dzURUDIA 3jeIp

-dwuwy] 3||au ojeuoizisod

:Z14 1eishkemybiH vos

Letzter
Modestop vor
Milano

‘lueqan L13udd

19u o Ijodosjaw ajjau
ouedal Is ayd 1ejopuad
19p auolzuslle,| ein}ed
:0jobuis auoissiyje,p
ojund aidwas ajuaw
-ednjead @ epJew Ip auoiz
-a.1p e|je onadsui 1pesb
06-G Ip ojobue un uo)

b e
MR T

=

< i
i .




Territori e gruppi target

L'affissione permette di concen-
trare gli interventi pubblicitari
in modo puntuale sul territorio.
Stazioni, edicole, centri com-
merciali, autosili e localita tu-
ristiche rappresentano infinite
opportunita per trasmettere

il messaggio al destinatario

o per esser presenti nei punti
vendita di maggior richiamo.

| territori rilevanti per |'affissione sono classificati in zone
di addensamento urbano (agglomerazioni), centri urbani
(Couronne City") e regioni turistiche. Queste aree sono
integrate con i classici tragitti di pendolari su strada e ro-

o ' . ' g . . —
& ) o L4 bz 9 . L . , . . oS & & .—.=F5
LOET 0. S _ S Sy =2gE? = taia. A distinguersi per I'elevato flusso di pendolari sono 238 E£._8 N>Y
o Q. o v T = [} [
9T gSc520 SE? 50, g cc SCTo9gm5mco0oa
og Y 9 EO=g 5.2 " 5002855 . p . . p P @ . S—wlffoi8Sc.=s
sS2>Ew3 o SSEo2agsEage in particolare i cosiddetti territori SGAMobility®: comuni SEsSSESEISER
0 oT.C - - 4= 0 o o cao L . . . . X X SE=E%w:t._guo=—"=2
EﬁﬁzﬁEE-ﬁ ) :,i;:;gggg% i'gﬁ? limitrofi all'interno di un’agglomerazione caratterizzati %E%Eaﬂ@jﬂ;d'&gg_;
oo c?2 o @ &= £ - [ AT . =03 S g .>=+ 0 T
45 s g_-§ 3-1'2 g s g;:.;g gSgu §'§: S dalla mobilita intensa e omogenea della popolazione che S3-855552 g‘g-ﬁ 2
SZRSTeESE STESSEogm= o cE-5F52E5
mggg%’g@;g §e88°o82PaEE vi risiede. igggsﬁggggggz
= 9EZL = c32E
E52:55,252 nsEoEggssa28 RE2-5cISEDRIL 2
EEc2E=LV o cE+F SS2cESETw® 25 0OV OUNDG _wne
D=2 U >.—-0 >0 0 - i = = VW DT Qwn Vo N QT 'S N 'S = .2 5V

! Couronne City: citta nucleo
pitl i comuni dell’agglome-
razione limitrofi che insieme
costituiscono un'unita dal
punto di vista urbano, cultu-
rale, economico e della

14 viabilita << >>> 15
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Prezzi calcolati sulla performance SPR+

Dati affidabili grazie alla rilevazione imparziale con
I'impiego della tecnologia GPS: i prezzi dei nostri prodotti
sono calcolati sulla frequenza di contatto del singolo
spazio pubblicitario rilevata e ponderata in modo oggetti-
vo tramite SPR+. Sviluppato da Swiss Poster Research Plus
AG, il tool SPR+ Expert & uno strumento neutrale che
consente di pianificare e verificare con grande professiona-
lita le campagne d'affissione cross-media senza limitarsi
alle singole societa d'affissione. Nell’approntare le reti
d'affissione per voi, facciamo ricorso anche a questo stru-
mento.

www.spr-plus.ch

La nuova ricerca di base sviz-
zera SPR+ utilizza la tecnolo-
gia GPS per rilevare i percorsi
e i tragitti delle persone e
documentare la mobilita della
popolazione. Equipaggiate
di un mobilitymeter, le persone
che collaborano nella ricerca
sono monitorate per sette
giorni consecutivi, da quando
escono di casa finché vi rien-
trano. | dati vengono trasferiti
in un sistema di informazione
geografica che registra il
contatto avvenuto tra persona
e spazio pubblicitario, pon-
derandolo secondo il cono e
il tempo di visibilita, I'ora del
giorno e |'affollamento di
spazi in un determinato punto.
Lo strumento di pianificazione
SPR+ Expert consente di cal-
colare i valori di performance
% individuali del singolo punto
o di una campagna d'affis-
sione.

www.sga.ch

Bastano pochi clic per trovare quel che serve. Il sito
www.sga.ch presenta tutto cio che occorre sapere sulle
affissioni: schede delle reti, offerte locali, informazioni
sul mercato dell'affissione, storia della réclame, produzio-
ne dei manifesti — in italiano, francese, tedesco e ingle-
se. Particolarmente utile: la ricerca a tutto testo abbraccia
tutte le societa del Gruppo Affichage.

intermediamap

by alishage

Servizi e tool

Offerta e disponibilita

Sintesi dell’offerta complessiva sul territorio scelto

e ricerca delle reti disponibili per la durata d'affissione
desiderata

Strumenti per la pianificazione

SPR+ Expert: calcolare gli indici media basilari per la
copertura individuale secondo i territori (reach, contatti,
GRP, CPM e altro); SGA PosterCheck: strumento per
visualizzare i manifesti nel formato desiderato con punti
d'affissione virtuali; consigli e suggerimenti

Verifica dell’efficacia pubblicitaria

SGA Poster Performance Index PPI®: rilevamento del
ricordo, identificazione della marca e gradimento tramite
i classici post test

Affissioni in corso e archivi
SGA Poster of the Week: campagne d'affissione in internet,
concorso e fonte di ispirazione per creativi

Documentazione e stampati
Informazioni esaurienti, download e ordinazione gratuita
della documentazione

affichage

dhalyolagtl o
| Plsizerm b ool of horas meeds

02072008, prz Bl

NOVITA Trasparenza online
con InterMediaMap

InterMediaMap permette di
visualizzare la vostra campa-
gna d'affissione con un sem-
plice clic del mouse. Basato su
Google Maps, I'applicazione
di Affichage propone tutte le
informazioni importanti — foto
comprese — sugli spazi nazio-
nali o internazionali acquistati
in una delle societa del Grup-
po Affichage. Potete visua-
lizzare virtualmente le vostre
affissioni senza bisogno di
installare un software sul
vostro computer.

SGA utilizza InterMediaMap

in combinazione con SGAVis®,
un'applicazione che visualizza
gli spazi d'affissione sulle
cartine digitalizzate dell'Ufficio
federale di topografia. Intro-
dotto nel 2000, il tool fornisce
i dati precisi riferiti agli spazi
per SPR+ e per la gestione dei
prodotti SGA.



In sintesi: solo vantaggi per voi

Grazie
della fiducia accordataci. Sara per noi
un piacere collaborare con voi.

Un manifesto ben riuscito ha
un elevato benchmark comuni-
cativo. Per non perdersi nel
marasma dell’informazione, il
messaggio pubblicitario deve
essere semplice e incisivo. Se si
soddisfa questa premessa,
I'affissione si rivela uno stru-
mento formidabile per diffonde-
re o riposizionare in tempi
brevissimi e su ampia scala la
notorieta di un prodotto o

di una marca.

SGA
Una societa di Affichage Holding

L'affissione e la pubblicita sui trasporti pubblici ottengono
un'attenzione elevatissima in Svizzera (67% rispettivamente
60%) e godono di un’ottima immagine in tutte le fasce
sociali della popolazione. Con evidenti benefici per i nostri
clienti: elevato gradimento e visibilita del veicolo pubblici-
tario significa percezione e impatto elevati. 500 campagne
verificate con lo SGA Poster Performance Index PPI® docu-
mentano che una campagna d'affissione SGA mediamente
forte, con un soggetto nella media, ottiene i seguenti indici:
ricordo 51%, identificazione della marca 57%, gradimen-

Informazioni — www.

affichage.com

t0 60%.! portale Gruppo Affichage
Svizzera
sga.ch
affissioni in Svizzera
sgamontagne.ch Impressum
pubblicita in montagna
sgatraffic.ch Editore: SGA Marketing
pubblicita dinamica Progetto e testo: Jiirg Sager, Lucerna
bercher.ch Adattamento italiano:
pubblicita negli aeroporti Marco Guasso, Obernau
ead.ch Foto: Bruno Eberli, Horw
pubblicita su schermo gigante LED Grafica: Rolf Stocker, Lucerna
ecofer.ch Composizione, lito, stampa:
pubblicita esterna non-poster in stazioni UD Print AG, Lucerna
impacta.ch
SGA — un partner su cui contare affissioni nelle stazioni ferroviarie Tiratura
Reti d'affissione e spazi singoli con valori paron.ch Italiano 800
della performance SPR+ big poster francese T 300
sportart.ch Tedesco 6 000
Prenotazione degli indirizzi dei punti pubblicita stadi e manifestazioni sportive Inglese 800
d'affissione a partire dall’offerta
st 8 B Aot Estero Stampato in Svizzera
rumenti di pianificazione, controllo e .
informazione ) ] su carta s'blancatf? senza cloro,
Bosnia-Erzegovina con colori offset dkoplus
Identificazione degli spazi in base a speci- europlakat.co.ba
fiche caratteristiche del punto d'affissione: Bulgaria © Mix
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