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L ’ a f f i s s i o n e .
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Abbiamo collocato i nostri spazi pubblicitari dove maggiore
è la mobilità: nei luoghi pubblici, lungo le grandi vie
di collegamento, nei centri urbani, accanto ai nodi stradali
nevralgici, sulle piazze, nelle zone pedonali. Li abbiamo
distribuiti in modo omogeneo sui territori target in Svizzera
fino a raggiungere il cuore delle città e le stazioni city
dove più intenso è il flusso di pendolari.

La presenza capillare nei centri urbani e l‘ampia offerta di
servizi ci rendono diversi dalle altre società di affissione:

– proponiamo spazi pubblicitari di grande prestigio in zone
con elevata frequenza di pubblico e li integriamo con
pensiline luminose, cabine telefoniche, piantine delle città
e altri elementi di arredo urbano.

– i nostri strumenti vi aiutano a calcolare il media plan,
ad appurare in tempo reale la disponibilità delle reti
d’affissione, a visualizzare gli spazi pubblicitari e a verifi-
carne l’efficacia pubblicitaria con SGA Poster Performance
Index PPI® . . . tutto senza costi aggiuntivi.

NOVITÀ Valori di performance SPR+
La trasparenza è il nostro credo. Ciò vale sia per la rete
d’affissione nel suo insieme che per il singolo punto d’affis-
sione – sulla base dei valori di contatto SPR+ rilevati
con metodo scientifico e dei CPM1 in linea con il mercato.
Vi offriamo una gamma di soluzioni commisurate alla vostra
strategia pubblicitaria. Non importa se il vostro obiettivo
è ottenere un reach elevato e agire su larga scala oppure
esercitare una forte pressione pubblicitaria e operare in pro-
fondità in determinate città. Qualunque sia la vostra scelta,
vi mettiamo a disposizione i moduli appropriati a generare
il maggior beneficio per voi.

Benvenuti.

L’affissione SGA nel cuore delle città

Con le nostre reti arrivate
nel cuore delle città svizzere,
nel cuore della gente e
nella mente del consumatore.

1 CPM = costo per mille:
costo per 1 000 contatti
con una rete d’affissione
in un territorio target
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Il medium per una società mobile

Il manifesto pubblicitario è
lo strumento più adatto a
diffondere il messaggio tra la
gente in continuo movimento.

Su nove persone residenti in Svizzera, ben otto si trovano
ogni giorno out of home. Ciascuno di noi percorre in media
37 chilometri per una durata di quasi 88 minuti al giorno
per recarsi a lavorare, a studiare, a far acquisti o semplice-
mente a trascorrere il tempo libero. Quasi la metà di questo
tempo ricade sul traffico lento (a piedi, in bici).1 A guada-
gnarne è l’affissione, perché è il più importante veicolo
pubblicitario out of home. Facile da pianificare, semplice da
verificare.

1 Fonte: Ufficio federale di
statistica, microcensimento
2005 sul comportamento
nel traffico, pubblicato
maggio 2007,
www.statistica.admin.ch
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Vi forniamo performance pubbli-
citaria sotto forma di reti o
campagne d’affissione modulate
individualmente. In altre parole:
potete scegliere di essere
presenti ovunque, con una distri-
buzione geografica omogenea
sul territorio target – e prenotare
singoli spazi quando più ne
avete bisogno.

La nostra filosofia mediatica

Mezzo di massa di grande impatto
Ai cartelloni stradali non si sfugge. Vi siamo esposti di
continuo, anche contro la nostra volontà, inesorabilmente,
finché non catturano la nostra attenzione. Se il messaggio
è troppo complesso, il «veicolo per eccellenza della mo-
bilità» aiuta a spiegarne i contenuti e a rafforzare le altre
campagne con l’elevata frequenza di contatti.1

Territori target definiti con precisione
Definire e strutturare con accortezza i territori è un impe-
rativo assoluto per noi. Operiamo sulla base delle regioni
REMP in cui le città costituiscono la più piccola unità di
rete prenotabile.

Gli spazi giusti al posto giusto
Selezioniamo i nuovi spazi d’affissione secondo precise
direttive di qualità. L’approccio globale e l’arredo urbano
di elevata qualità – pensiline luminose, cabine telefoniche,
piantine della città – ci consentono di proporre spazi
pubblicitari che altri non sono in grado di offrire. Collo-
chiamo i vostri manifesti in modo omogeneo e capillare
nel territorio target – in tutte le città della Svizzera,
fino a raggiungerne il cuore, dove il flusso di pendolari
pulsa con ritmo frenetico.

Performance: pianificazione e verifica
SPR+ permette di calcolare con precisione quali e quanti
spazi servono per ottenere una data performance. Le
nostre reti d’affissione sono definite in base alla frequenza
di contatto e alla copertura netta, due elementi fonda-

mentali per garantire un’elevata efficacia pubblicitaria: il
ricordo medio di una campagna d’affissione con reti SGA
è del 51%.2

Reti SGA – interazione perfetta
Le nostre reti si compongono di spazi d’affissione posi-
zionati nei luoghi più diversi: nel centro storico, vicino ai
nodi stradali nevralgici, lungo le strade su cui frequenti
sono le code di automobili, nelle stazioni City, nelle
piazze e nelle zone pedonali, lungo le arterie principali
fino a raggiungere le periferie residenziali. La complemen-
tarietà dei punti d‘affissione genera la massima efficacia
e concorre al successo della campagna pubblicitaria.
Sulla base di quanto rilevato con metodi scientifici e con
l’ausilio degli strumenti di pianificazione SPR+ Expert e
SGAVis®, i nostri product manager allestiscono le reti
come da voi richiesto, secondo le caratteristiche dei punti
d’affissione3 e i territori target – a livello nazionale,
regionale o locale.

Prenotazione trasparente degli indirizzi
Gli spazi pubblicitari, completi d’indirizzo, sono riservati
in modo vincolante dal momento in cui vi confermiamo
la prenotazione della rete. E vi forniamo le informazioni
utili complete di dettagli: caratteristiche e prezzi del
punto d’affissione, inizio e durata dell’affissione, condi-
zioni valide per la vostra campagna. Il nostro nuovo
internet tool InterMediaMap vi consente di visualizzare
tutto ciò direttamente sul vostro schermo.

Aumento della pressione pubblicitaria
Le nostre reti garantiscono un elevato impatto. L’affissione
dei manifesti inizia il mattino presto e si conclude in
giornata nelle città nucleo e il giorno successivo nelle
agglomerazioni.

1 Sull’efficacia pubblicitaria
affissione/TV si veda tra gli
altri: Das Plakat als TV-
Booster, awk Aussenwerbung
(D, 1999), Doppelt gesehen
hält besser, DSM/DEGESTA
(D, 1992), Adshel Superlites
communicating with people
on the move, More O’Ferrall
(GB, 1989)

2 SGA Poster Performance
Index PPI®, dicembre 2007

3 Le caratteristiche del punto
d’affissione sono le qualità
peculiari del singolo spazio
d’affissione: vie urbane,
stazioni, centri commerciali,
autosili.

I pregi delle nostre reti d’affissione

Le reti d’affissione SGA garantiscono una
distribuzione omogenea sui territori target
in Svizzera, fino nel cuore delle città.

Le reti SGA
– generano reach elevati
– massimizzano la frequenza di contatti
– aumentano la notorietà
– offrono una copertura capillare
– evitano l’affollamento di spazi
– sono presenti con continuità
– producono un forte impatto
– riducono il CPM
– fanno risparmiare denaro
– incrementano la frequenza della clientela
– aumentano il fatturato
– supportano le vendite
– consolidano la posizione di mercato
– producono continuità
– rafforzano il brand
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Popolari e innovativi

Medium di tendenza
Da anni l’out of home – insieme alla TV – ha un tasso
di crescita superiore alla media. La cartellonistica rappre-
senta il 16% della spesa pubblicitaria complessiva e
fa della Svizzera un paese per eccellenza dell’affissione.
La forza trainante di questo fenomeno è la capacità
innovativa di SGA/Affichage.

Grande formato F24
Introdotto nel 2008, il nuovo manifesto F24 permette
finalmente al grande formato di essere presente in modo
capillare sul territorio nazionale. Con la sua superficie
di sette metri quadrati, l’F24 garantisce un efficace mix
se abbinato e integrato con i tradizionali formati orizzon-
tali e verticali. Posizionato in punti prestigiosi, è illumi-
nato frontalmente per mezzo di una nuova tecnologia
LED senza dispersione cromatica e con un effetto analogo
a quello di un manifesto luminoso (novità mondiale).

SGA Rollingstar
Dal 2004 sono presenti nelle stazioni RailCity e dal 2006
anche nelle vie urbane e nelle zone pedonali: gli impianti
con manifesti luminosi che ruotano a cadenza regolare
catturano l’attenzione e conferiscono visibilità maggiore
alla vostra pubblicità rispetto ai supporti statici, grazie
anche al sistema di retroilluminazione molto sofisticato.
Non essendo tagliato, il manifesto può presentarsi in
tutto il suo splendore. Collocati esclusivamente in punti
molto frequentati nella city, i Rollingstar SGA si rivolgono
al traffico misto urbano: pedoni, ciclisti e traffico moto-
rizzato che procede lentamente.

I manifesti pubblicitari
sono simpatici, hanno
un’elevata visibilità
e non sono invadenti.
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Territori e gruppi target

L’affissione permette di concen-
trare gli interventi pubblicitari
in modo puntuale sul territorio.
Stazioni, edicole, centri com-
merciali, autosili e località tu-
ristiche rappresentano infinite
opportunità per trasmettere
il messaggio al destinatario
o per esser presenti nei punti
vendita di maggior richiamo.

I territori rilevanti per l’affissione sono classificati in zone
di addensamento urbano (agglomerazioni), centri urbani
(Couronne City 1) e regioni turistiche. Queste aree sono
integrate con i classici tragitti di pendolari su strada e ro-
taia. A distinguersi per l’elevato flusso di pendolari sono
in particolare i cosiddetti territori SGAMobility®: comuni
limitrofi all’interno di un’agglomerazione caratterizzati
dalla mobilità intensa e omogenea della popolazione che
vi risiede.

1 Couronne City: città nucleo
più i comuni dell’agglome-
razione limitrofi che insieme
costituiscono un’unità dal
punto di vista urbano, cultu-
rale, economico e della
viabilità
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Prezzi calcolati sulla performance SPR+ www.sga.ch

Dati affidabili grazie alla rilevazione imparziale con
l’impiego della tecnologia GPS: i prezzi dei nostri prodotti
sono calcolati sulla frequenza di contatto del singolo
spazio pubblicitario rilevata e ponderata in modo oggetti-
vo tramite SPR+. Sviluppato da Swiss Poster Research Plus
AG, il tool SPR+ Expert è uno strumento neutrale che
consente di pianificare e verificare con grande professiona-
lità le campagne d’affissione cross-media senza limitarsi
alle singole società d’affissione. Nell‘approntare le reti
d’affissione per voi, facciamo ricorso anche a questo stru-
mento.

www.spr-plus.ch

La nuova ricerca di base sviz-
zera SPR+ utilizza la tecnolo-
gia GPS per rilevare i percorsi
e i tragitti delle persone e
documentare la mobilità della
popolazione. Equipaggiate
di un mobilitymeter, le persone
che collaborano nella ricerca
sono monitorate per sette
giorni consecutivi, da quando
escono di casa finché vi rien-
trano. I dati vengono trasferiti
in un sistema di informazione
geografica che registra il
contatto avvenuto tra persona
e spazio pubblicitario, pon-
derandolo secondo il cono e
il tempo di visibilità, l’ora del
giorno e l’affollamento di
spazi in un determinato punto.
Lo strumento di pianificazione
SPR+ Expert consente di cal-
colare i valori di performance
individuali del singolo punto
o di una campagna d’affis-
sione.

Bastano pochi clic per trovare quel che serve. Il sito
www.sga.ch presenta tutto ciò che occorre sapere sulle
affissioni: schede delle reti, offerte locali, informazioni
sul mercato dell’affissione, storia della réclame, produzio-
ne dei manifesti – in italiano, francese, tedesco e ingle-
se. Particolarmente utile: la ricerca a tutto testo abbraccia
tutte le società del Gruppo Affichage.

NOVITÀ Trasparenza online
con InterMediaMap

InterMediaMap permette di
visualizzare la vostra campa-
gna d’affissione con un sem-
plice clic del mouse. Basato su
Google Maps, l’applicazione
di Affichage propone tutte le
informazioni importanti – foto
comprese – sugli spazi nazio-
nali o internazionali acquistati
in una delle società del Grup-
po Affichage. Potete visua-
lizzare virtualmente le vostre
affissioni senza bisogno di
installare un software sul
vostro computer.

SGA utilizza InterMediaMap
in combinazione con SGAVis®,
un’applicazione che visualizza
gli spazi d’affissione sulle
cartine digitalizzate dell’Ufficio
federale di topografia. Intro-
dotto nel 2000, il tool fornisce
i dati precisi riferiti agli spazi
per SPR+ e per la gestione dei
prodotti SGA.

Offerta e disponibilità
Sintesi dell’offerta complessiva sul territorio scelto
e ricerca delle reti disponibili per la durata d’affissione
desiderata

Strumenti per la pianificazione
SPR+ Expert: calcolare gli indici media basilari per la
copertura individuale secondo i territori (reach, contatti,
GRP, CPM e altro); SGA PosterCheck: strumento per
visualizzare i manifesti nel formato desiderato con punti
d’affissione virtuali; consigli e suggerimenti

Verifica dell’efficacia pubblicitaria
SGA Poster Performance Index PPI®: rilevamento del
ricordo, identificazione della marca e gradimento tramite
i classici post test

Affissioni in corso e archivi
SGA Poster of the Week: campagne d’affissione in internet,
concorso e fonte di ispirazione per creativi

Documentazione e stampati
Informazioni esaurienti, download e ordinazione gratuita
della documentazione

Servizi e tool
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L’affissione e la pubblicità sui trasporti pubblici ottengono
un’attenzione elevatissima in Svizzera (67% rispettivamente
60%) e godono di un’ottima immagine in tutte le fasce
sociali della popolazione. Con evidenti benefici per i nostri
clienti: elevato gradimento e visibilità del veicolo pubblici-
tario significa percezione e impatto elevati. 500 campagne
verificate con lo SGA Poster Performance Index PPI® docu-
mentano che una campagna d’affissione SGA mediamente
forte, con un soggetto nella media, ottiene i seguenti indici:
ricordo 51%, identificazione della marca 57%, gradimen-
to 60%.1

In sintesi: solo vantaggi per voi

Un manifesto ben riuscito ha
un elevato benchmark comuni-
cativo. Per non perdersi nel
marasma dell’informazione, il
messaggio pubblicitario deve
essere semplice e incisivo. Se si
soddisfa questa premessa,
l‘affissione si rivela uno stru-
mento formidabile per diffonde-
re o riposizionare in tempi
brevissimi e su ampia scala la
notorietà di un prodotto o
di una marca.

SGA – un partner su cui contare

Reti d’affissione e spazi singoli con valori
della performance SPR+

Prenotazione degli indirizzi dei punti
d’affissione a partire dall’offerta

Strumenti di pianificazione, controllo e
informazione

Identificazione degli spazi in base a speci-
fiche caratteristiche del punto d’affissione:
vie urbane, stazioni, centri commerciali,
autosili ecc.

Trasparenza grazie al nuovo strumento
online InterMediaMap e al tradizionale
SGAVis®: indirizzi, caratteristiche,
foto, prezzo ecc. per ciascuno spazio
pubblicitario

Pianificazione settimanale grazie all’affis-
sione variabile: 7, 14 o 21 giorni
Moduli media semplici e flessibili adattabili
alle differenti strategie pubblicitarie

1 Fonti:
− SGA Poster Performance

Index PPI®,
31 dicembre 2007

− Il caso Transports publics
de la région lausannoise,
SGATraffic 2007

− Il caso Verkehrsbetriebe
Zürich, VBZ TrafficMedia/
SGATraffic 2003

− Ringier Romandie,
Baromedia 1997–2002

− Youngcom! Jugendstudie ‘97
(Youngcom! Jugendmarke-
ting, München, 1997)
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